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  پيشگفتار
  

  

 
مختلف داخلي و هاي  محقق براي گردآوري ادبيات علمي از پژوهش كتاب حاضرحاصل تلاش

باشد. در  مي زمينهاجرايي در اين هاي  خارجي در ارتباط با فن بازار و بازار فناوري و در راستاي فعاليت
و اثرات پژوهشي مختلف استفاده شده ها  اين مجموعه از منابع معتبر در دسترس اعم از مقالات، كتاب

توسعه پيدا نكرده است حاصل آيد، زيرا از يك  چنان آناست تا ادبياتي جامع و كامل درباره فن بازار كه 
در ايران و نيز اهميت روز افزون آن در  صوصاًمخطرف با توجه به ادبيات ناكامل و پراكنده اين موضوع 
  نمود.  مي داخل و خارج كشور، انجام چنين كاري بسيار ضروري

و ها  ساله شاهد تغييراتي در مدل با توجه به جديد بودن موضوع و توسعه روز افزون آن، هر
رويكردهاي فن بازارها بوده كه بايد هر چند گاهي با دنبال كردن تحقيقات جديد و تجربيات نو 

  اين مجموعه را به روز كرد. باره دراين
هاي چاپ شده و مقالات موجود در ايران، اين مجموعه لازم به ذكر است كه بر خلاف كتاب

كه گفته شد در  طور همانه است زيرا چشمگيري دارد و مطالب جديدي به آن اضافه شدهاي  تفاوت
اين مجموعه سعي شده است كه نگاهي گسترده و جامع به موضوع اتخاذ شود كه اين نگاه محقق باعث 

اثر علمي و كتاب  ي كه تعداد بسيار زيادي مقاله،طور بهشد جستجوي ادبيات بسيار وسيعي انجام دهد 
بازارها كه از ضوعات و ادبيات بنيادي در رابطه با فناعم از داخلي و خارجي درگام اول بررسي شد و مو

اين هاي  نگاه محققان و نويسندگان ديگر دور مانده بود در اين مجموعه گنجانده شد. يكي از ويژگي
باشد. در ابتدا به فناوري و لزوم  مي كتاب پرداختن به مباحث از نگاه بالا به پايين و با ديدگاهي جامع

 براي فن بازار حياتي كه آنهاي  پرداخته و سپس مديريت فناوري و ابزارها و فعاليت وجود بازار براي آن
كلان فناوري و نظام ملي نوآوري هاي  همچنين سياستاند.  باشند در يك فصل جداگانه آورده شده مي

 قرار تأثيرمربوط به فناوري و فن بازارها را تحت هاي  فعاليت مستقيماً ها آن كه تصميمات مربوط به
جداگانه در يك فصل و  صورت بهعلاوه بر اين، پرداختن به بازاريابي فناوري اند.  دهد ارائه شده مي
مثبت اين مجموعه در نظر گرفت چرا كه در اسناد پيشين هاي  توان از ويژگي مي كامل را نيز صورت به

صل نگارش شده است و توجه كمتري به اين موضوع شده بود. در مجموع اين كتاب در سه بخش و نه ف



 

سعي شده در آن تمام موضوعات و مباحث اساسي و ضروري در ارتباط با فناوري و انتقال آن و فن بازار 
و همچنين دانشجويان و محققان حوزه فناوري واقع ها  و شركتها  سازمان مورداستفادهارائه شود تا 

  واقع شود.شود. اميد است كه اين مجموعه بتواند براي علاقمندان مفيد 
  
  

  با آرزوي توفيق روز افزون       
  نويسنده         
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